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รายละเอียดของรายวิชา 
 
ชื่อสถาบันอุดมศึกษา   มหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
คณะ/โรงเรียน   คณะวิทยาการจัดการ 
หลักสูตร/สาขาวิชา  หลักสูตรบัญชีบัณฑิต 
 

หมวดที ่1 ข้อมูลทัว่ไป 
1. รหัสและชื่อรายวิชา 
    รหัสวิชา 3822405  รายวิชา หลักการตลาด 
2. จำนวนหน่วยกิต 
    3(3-0-6) หน่วยกิต 
3. หมวดวิชา 
    วิชาบังคับ 
4. อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน 
    ชื่อ-สกุล : ผศ. ดร.นุสรา ลาภภูวนารถ 
    เบอร์โทร : 0911896899   
    E-mail : arjarn_nus@yahoo.com 
5. ภาคการศึกษา/ชั้นปีที่เรียน 
    ภาคการศึกษาที่ 2/2568  / ชั้นปีที่ 2 ตอนเรียน A1 และ B1 
6. รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน (Pre-requisite) (ถ้ามี) 
    ไม่มี 
7. รายวิชาที่ต้องเรียนพร้อมกัน (Co-requisites) (ถ้ามี) 
    ไม่มี 
8. สถานที่เรียน 
   มหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
    วิทยาเขตสุพรรณบุรี 
    ศูนย์การศึกษา นครนายก 
    ศูนย์การศึกษา ลำปาง 
    ศูนย์การศึกษา ตรัง 
    ศูนย์การศึกษา หัวหิน 
9. วันที่จัดทำหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล่าสุด 
    26 กันยายน พ.ศ. 2568 
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หมวดที ่2 จดุมุ่งหมายและวัตถุประสงค ์
 

1. จุดมุ่งหมายของรายวิชา 
1. เพ่ือส่งเสริมให้ผู้เรียนเกิดความรู้ เข้าใจ แนวคิด ความหมาย ความสำคัญ เกี่ยวกับวิชาทาง  

การตลาดและส่วนประสมทางการตลาด  
2. เพ่ือให้ผู้เรียนสามารถวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาดในปัจจุบัน และมีมุมมองการตลาดใน 

อนาคตสำหรับตนเอง สังคม และสิ่งแวดล้อม  
3. เพ่ือให้ผู้เรียนสามารถสร้างกระบวนการประยุกต์ความรู้จากกิจกรรมของการเรียนการสอน 

 
2. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 

ปรับปรุงเนื้อหารายวิชาให้มีความเหมาะสมและทันสมัย สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงของ
สถานการณ์ในปัจจุบัน และให้ผู้เรียนสามารถวิเคราะห์และประยุกต์ความรู้เข้ากับหลัการตลาดได้อย่าง
เหมาะสม  
 
3.  ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา  

เมื่อสิ้นสุดการเรียนการสอนแล้ว นักศึกษาที่สำเร็จการศึกษาในรายวิชา (CLOs)  
  CLO1: ประยุกต์ใช้หลักจริยธรรมทางการตลาดและการตลาดเพ่ือสังคมและสิ่งแวดล้อม  

CLO2: อธิบายความหมายและความสำคัญของการตลาดโดยเน้นแนวคิดการตลาดสมัยใหม่ 
บทบาท และผลกระทบที่สำคัญของการตลาดที่มีต่อเศรษฐกิจและสังคมยุคใหม่ รวมถึงปัจจัยที่มีผลต่อ
การตัดสินใจทางการตลาด 

CLO3: ประยุกต์ใช้ความรู้เกี่ยวกับกระบวนการจัดการทางการตลาดเบื้องต้น พฤติกรรมผู้บริโภค 
และส่วนประสมทางการตลาดเพ่ือทำการตลาดดิจิทัล 

CLO4: ประยุกต์ใช้ทักษะการทำงานเป็นทีม และสื่อสารเพ่ือนำเสนอและรายงานในหัวข้อที่
เกี่ยวข้องกับการตลาดดิจิทัล 

 

หมวดที ่3 ลักษณะและการดำเนินการ 
 

1. คำอธิบายรายวิชา 
     แนวคิดและความสำคัญทางการตลาด กระบวนการจัดการทางการตลาด สภาพแวดล้อมทาง
การตลาด พฤติกรรมผู้บริโภค การแบ่งส่วนตลาด การเลือกตลาดเป้าหมาย การวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์ การ
จัดการผลิตภัณฑ์ การตั้งราคา ช่องทางการจัดจำหน่าย การกระจายสินค้า การส่งเสริมการตลาด การตลาด
เพ่ือสังคมและสิ่งแวดล้อม จรรยาบรรณทางการตลาด 
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2. จำนวนชั่วโมงท่ีใช้ต่อภาคการศึกษา 
บรรยาย  

 
การปฏิบัติ การศึกษาด้วยตนเอง สอนเสริม 

45 ชั่วโมงต่อ 
ภาคการศึกษา 

ไม่มี 
 

90 ช.ม.ต่อ 
ภาคการศึกษา 

ไม่มี 

 
3. แนวคิดกระบวนการจัดการเรียนรู้   
      กระบวนการเรีบนรู้แบบ Active Learning ให้ศึกษาจากกรณ๊ศึกษา และการปฏิบัติ 
    
4. จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษาเป็นรายบุคคล 

วันจันทร์ เวลา 9.00-12.00 น. และวันศุกร์ เวลา 9.00-15.00 น. ห้อง 349 หรือช่องทางไลน์ 
 

 
หมวดที ่4 การพัฒนาการเรียนรู้ของนักศึกษา 

 
4.1 ความสัมพันธ์ระหว่างผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) กับระดับการเรียนรู้ (LL)  

ลำดับ 
(CLO) 

คำอธิบายผลลัพธ์การเรียนรู้ 
CLO Statement 

ระดับการเรียนรู้ 
Level of Learning 

1 ประยุกต์ใช้หลักจริยธรรมทางการตลาดและการตลาดเพ่ือ
สังคมและสิ่งแวดล้อม 

การนำไปใข้ 
(Applying) 

2 อธิบายความหมายและความสำคัญของการตลาดโดยเน้น
แนวคิดการตลาดสมัยใหม่ บทบาท และผลกระทบที่สำคัญ
ของการตลาดที่มีต่อเศรษฐกิจและสังคมยุคใหม่ รวมถึงปัจจัย
ที่มีผลต่อการตัดสินใจทางการตลาด 

เข้าใจ 
(Understanding) 

3 ประยุกต์ใช้ความรู้เกี่ยวกับกระบวนการจัดการทางการตลาด
เบื้องต้น พฤติกรรมผู้บริโภค และส่วนประสมทางการตลาด
เพ่ือทำการตลาดดิจิทัล 

การนำไปใข้ 
(Applying) 

4 ประยุกต์ใช้ทักษะการทำงานเป็นทีม และสื่อสารเพ่ือนำเสนอ
และรายงานในหัวข้อที่เกี่ยวข้องกับการตลาดดิจิทัล 

การนำไปใช้ 
(Applying) 
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4.2 ความสัมพันธ์ระหว่างผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) กับผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตร 
(PLOs) 
 

ระดับผลลัพธ์การเรียนรู้ในรายวิชา 
Course-Level Learning Outcomes 

ระดับผลลัพธ์การเรียนรู้ในหลักสูตร 
Program-Level Learning Outcomes 

PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 
CLO1: ประยุกต์ ใช้หลักจร ิยธรรมทาง
การตลาดและการตลาดเพื ่อสังคมและ
สิ่งแวดล้อม 

✓       

CLO2: อ ธิ บ า ย ค ว า ม ห ม า ย แ ล ะ
ความสำคัญของการตลาดโดยเน้นแนวคิด
ก า ร ต ล า ด ส ม ัย ให ม ่ บ ท บ า ท  แ ล ะ
ผลกระทบที ่สำคัญของการตลาดที ่มีต่อ
เศรษฐกิจและสังคมยุคใหม่ รวมถึงปัจจัย
ที่มีผลต่อการตัดสินใจทางการตลาด 

     ✓  

CLO3: ป ร ะ ยุ ก ต์ ใช้ ค ว า ม รู้ เกี่ ย ว กั บ
กระบวนการจัดการทางการตลาดเบื้องต้น 
พฤติกรรมผู้บริโภค และส่วนประสมทาง
การตลาดเพ่ือทำการตลาดดิจิทัล 

     ✓  

CLO4: ประยุกต์ใช้ทักษะการทำงานเป็นทีม 
และสื่อสารเพ่ือนำเสนอและรายงานใน
หัวข้อที่เก่ียวข้องกับการตลาดดิจิทัล 

      ✓ 

 
หมายเหตุ ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังระดับหลักสูตร (Program-Level Learning Outcomes : PLOs) 
PLO 1 สามารถวิเคราะห์หลักจริยธรรมพ้ืนฐานในเรื่องความซื่อสัตย์สุจริต ความเที่ยงธรรม การรักษา
ความลับ และพันธะสัญญาที่มีต่อประโยชน์สาธารณะได้ 
PLO 6 สามารถบูรณาการความรู้เกี่ยวกับเทคโนโลยีสารสนเทศสมัยใหม่ สภาพแวดล้อมทางธุรกิจและ
องค์กร เศรษฐศาสตร์ การตลาด การเงินและการบริหารการเงิน รวมทั้งกลยุทธ์และการจัดการเพ่ือ
สนับสนุนการตัดสินใจได้ 
PLO 7 สามารถประยุกต์ ใช้ทักษะความเป็นมืออาชีพ ความเป็นผู้นำ การมีความคิดสร้างสรรค์และมี
ความสามารถในการคิดวิเคราะห์ การมีมนุษยสัมพันธ์ การให้ความร่วมมือและทำงานเป็นทีม การสื่อสารทั้ง
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษเพ่ือการนำเสนอ อภิปราย และรายงาน รวมทั้งมีความมุ่งมั่นในการเรียนรู้ตลอดชีวิต 
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4.3 ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLO)  กลยุทธ์การสอน และกลยุทธ์การประเมิน 
CLO กลยุทธ์การสอน กลุยุทธ์การประเมิน 

CLO1: ป ระยุ ก ต์ ใช้ ห ลั ก
จร ิยธรรมทางการตลาด
และการตลาดเพื ่อส ังคม
และสิ่งแวดล้อม 

1. สร้างค่านิยมองค์กรเพ่ือปลูกจิตสำนึก
ขั้นพ้ืนฐานให้กับนักศึกษา ในการรักษา
ระเบียบวินัยของมหาวิทยาลัย การตรงต่อ
เวลา ความรับผิดชอบในหน้าที่ และความ
ซื่อสัตย์สุจริต  
2. การสอนแบบเน้นผู้ เรียนเป็นสำคัญ 
มุ่งเน้นให้ผู้เรียนมีความรู้และความเข้าใจ
ในทฤษฎีเพ่ือสามารถผ่านการวัดความรู้ใน
การสอบได ้

1) สั งเกตพฤติ กรรมที่ พึ ง
ประสงค ์
 

CLO2: อธิบายความหมาย
แ ล ะ ค ว า ม ส ำ ค ัญ ข อ ง
การตลาดโดยเน้นแนวคิด
ก า ร ต ล า ด ส ม ัย ใ ห ม ่ 
บทบาท และผลกระทบที ่
สำคัญของการตลาดที่มีต่อ
เศรษฐกิจและสังคมยุคใหม่ 
รวมถึงปัจจัยที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจทางการตลาด 

1. บรรยายเนื้อหาตามหัวข้อของรายวิชา 
โดยมุ่งเน้นให้ผู้เรียนมีความรู้และความ
เข้าใจในทฤษฎี ตั้งคำถามระหว่างเรียน 
เพ่ือให้สามารถผ่านการวัดความรู้ในการ
สอบได้ 
2. สอนโดยให้สืบค้นตามชิ้น งานของ
บทเรียนต่าง ๆ เช่น สภาพแวดล้อมท่ีมีผล
ต่อการตลาด 
3. สอนโดยให้นักศึกษาทำโครงงาน เลือก
สิ น ค้ า แ ล ะ ศึ ก ษ าปั จ จั ย ส ำคั ญ ที่ มี
ผลกระทบทางการตลาด 

การสอบข้อเขียน 
- การสอบกลางภาค 
- การสอบปลายภาค 
 
 

CLO3: ประยุกต์ ใช้ความรู้
เกี่ยวกับกระบวนการจัดการ
ท างก ารต ล าด เบื้ อ งต้ น 
พฤติกรรมผู้บริโภค และส่วน
ประสมทางการตลาดเพ่ือทำ
การตลาดดิจิทัล 

1. สอนโดยใช้ให้นักศึกษาทำโครงงาน 
เลือกสินค้าและวางแผนการตลาดเพ่ือทำ
การตลาดดิจิทัล  
2. ประเมินและติดตามการทำโครงงาน 

1) ก า ร ป ร ะ เ มิ น ภ า ค 
ปฏิบัติ 
2) การนำเสนองาน 

CLO4: ประยุกต์ ใช้ทักษะ
การทำงาน เป็ นที ม  และ
สื่ อสารเพ่ือนำเสนอและ
รายงานในหัวข้อที่เกี่ยวข้อง
กับการตลาดดิจิทัล 

1. ประเมินและติดตามโครงงาน ประเมิน
การนำเสนอรายงาน การสื่อสารโต้ตอบต่อ
ข้อคำถาม โดยพิจารณาความมีส่วนร่วม
ของการทำงานเป็นทีม 

1) ก า ร ป ร ะ เ มิ น ภ า ค 
ปฏิบัติ 
2) การนำเสนองาน 
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หมวดที ่5 แผนการสอนและการประเมินผล 
1. แผนการสอน 

สัปดาห์ท่ี 
 

หัวข้อ/รายละเอียด จำนวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียน      
การสอนสื่อที่ใช้ (ถ้าม)ี 

ผู้สอน 

1 แนะนำรายวิชา  
ความรู้เบ้ืองต้นเกี่ยวกับ
การตลาด 
- ความหมายและความสำคญั
ของตลาดและการตลาด  
- วิวัฒนาการทางการตลาด  
- แนวคิดหลักทางการตลาด 
องค์ประกอบทางการตลาด  
- การจัดประเภทตลาด 
- หน้าท่ีทางการตลาด  
- คุณสมบัตินักการตลาดและ
จรรยาบรรณ 

3 1. แนะนำเนื้อหาวิชา 
วัตถุประสงค์ของวิชา การเรียน
การสอนและการประเมินผล  
2. แนะนำงาน และกิจกรรม
ทั้งหมดที่นักศึกษาจะต้องปฏิบตัิ 
ตลอดการเรยีนในวิชานี้  
3. บรรยายประกอบสื่อการสอน 

ผศ.ดร.นุสรา 
ลาภภูวนารถ 

2 สภาพแวดล้อมทางการตลาด   
- สภาพแวดล้อมทางการตลาด  
- สภาพแวดล้อมภายนอก
จุลภาค 
- สภาพแวดล้อมภายนอกมหภาค  
- การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม
ทางการตลาด 

3 1. ทบทวนเนื้อหาจากครั้งที่ผ่านมา  
2. บรรยายประกอบสื่อการสอน  
3. ตั้งประเด็นซักถาม และ
อภิปรายร่วมกัน  
4.กิจกรรมกลุ่ม โครงงานเลือก
สินค้าและศึกษาปัจจยัสำคญัที่มี
ผลกระทบทางการตลาด  

ผศ.ดร.นุสรา 
ลาภภูวนารถ 
 

3 ระบบการตลาด การแบ่งส่วน
ตลาด และการกำหนด
ตำแหน่งทางการตลาด  
- ระบบการตลาด  
- การตลาดมวลชนกับ
การตลาดเป้าหมาย  
- การแบ่งส่วนตลาด  
- การกำหนดตลาดเป้าหมาย  
- การกำหนดตำแหน่ง
ผลิตภณัฑ ์

3 1. ทบทวนเนื้อหาจากครั้งที่ผ่านมา  
2. บรรยายประกอบสื่อการสอน  
3. ตั้งประเด็นซักถาม และ
อภิปรายร่วมกัน 

ผศ.ดร.นุสรา 
ลาภภูวนารถ 
 

4 ระบบการตลาด การแบ่งส่วน
ตลาด และการกำหนด
ตำแหน่งทางการตลาด  
- การแบ่งส่วนตลาด การเลือก

3 1. ทบทวนเนื้อหาจากครั้งที่ผ่านมา  
2. บรรยายประกอบสื่อการสอน  
3. ตั้งประเด็นซักถาม และ
อภิปรายร่วมกัน 

ผศ.ดร.นุสรา 
ลาภภูวนารถ 
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สัปดาห์ท่ี 
 

หัวข้อ/รายละเอียด จำนวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียน      
การสอนสื่อที่ใช้ (ถ้าม)ี 

ผู้สอน 

ตลาดเป้าหมาย และการ
กำหนดตำแหน่งผลติภณัฑ์  
- กลยุทธ์ STP  
- การวิเคราะห์กลยุทธ์ STP 

4.กิจกรรมกลุ่ม ศึกษาและ
วิเคราะห์การแบ่งส่วนตลาด การ
เลือกตลาดเปา้หมาย และการ
กำหนดตำแหน่งทางการตลาด
จากกรณีศึกษา 

5 ระบบสารสนเทศทาง
การตลาดและการวิจัย
การตลาด 
- ความหมายของระบบ
สารสนเทศทางการตลาด 
- ระบบสารสนเทศทางการตลาด 
- ข้อมูลทางการตลาด  
- การวิจัยการตลาด  
- กระบวนการในการวิจัย
การตลาด 

3 1. ทบทวนเนื้อหาจากครั้งที่ผ่านมา  
2. บรรยายประกอบสื่อการสอน  
3. ตั้งประเด็นซักถาม และ
อภิปรายร่วมกัน  

ผศ.ดร.นุสรา 
ลาภภูวนารถ 
 

6 พฤติกรรมผู้บริโภค  
- ความหมายพฤติกรรม
ผู้บริโภค  
- การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค
หรือแบบจำลองพฤติกรรม
ผู้บริโภค 
- ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซื้อ  
- กระบวนการตดัสินใจซื้อของ
ผู้บริโภค 

3 1. ทบทวนเนื้อหาจากครั้งที่ผ่านมา  
2. บรรยายประกอบสื่อการสอน  
3. ตั้งประเด็นซักถาม และ
อภิปรายร่วมกัน  

 

ผศ.ดร.นุสรา 
ลาภภูวนารถ 

7 ผลิตภัณฑ์ (สนิค้าและบริการ)  
- ความหมายผลิตภณัฑ์ (สินค้า
และบริการ) ส่วนประสม
ผลิตภณัฑ ์
- องค์ประกอบผลิตภณัฑ์  
- การจัดประเภทผลติภณัฑ ์
- ตราผลิตภณัฑ ์
- การออกแบบบรรจุภณัฑ์  
- วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์  
- ผลิตภณัฑ์ใหม่  
- การบริการ การแบ่งลักษณะ 

3 1. ทบทวนเนื้อหาจากครั้งที่ผ่านมา  
2. บรรยายประกอบสื่อการสอน  
3. ตั้งประเด็นซักถาม และ
อภิปรายร่วมกัน  

 

ผศ.ดร.นุสรา 
ลาภภูวนารถ 
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สัปดาห์ท่ี 
 

หัวข้อ/รายละเอียด จำนวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียน      
การสอนสื่อที่ใช้ (ถ้าม)ี 

ผู้สอน 

และประเภทบริการ  
- กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ใหม ่

9 การกำหนดราคา  
- ความหมายของราคา มลูค่า
และ อรรถประโยชน์ 
ความสำคญัของราคา 
- ความสัมพันธ์ระหว่างราคา
กับส่วนประสมทางการตลาด  
- ปั จจั ยที่ มี อิ ทธิพลต่ อการ
กำหนดราคา 
- วัตถุประสงค์ในการกำหนดราคา  
- ขั้นตอนการกำหนดราคา  
- เกณฑ์การกำหนดราคา  
- นโยบายและกลยุทธ์การ
กำหนดราคา 

3 1. ทบทวนเนื้อหาจากครั้งที่ผ่านมา  
2. บรรยายประกอบสื่อการสอน  
3. ตั้งประเด็นซักถาม และ
อภิปรายร่วมกัน  

4. กิจกรรมกลุม่ จัดทำแนวทาง
การกำหนดราคา 

ผศ.ดร.นุสรา 
ลาภภูวนารถ 

10 ช่องทางการจัดจำหน่าย  
- ค วาม ห ม าย ขอ งก า รจั ด
จำหน่าย  
- การแบ่งช่องทางการตลาด  
- คนกลางทางการตลาด ความ
จำเป็นของคนกลาง หน้าท่ีของ
ช่องทางการจัดจำหน่าย  
- การออกแบบช่องทางการจัด
จำหน่าย การค้าส่ง การค้าปลีก  
- การกระจายตัวสินคา้และการ
จัดการโลจสิติกส์ทางธุรกิจ 

3 1. ทบทวนเนื้อหาจากครั้งที่ผ่านมา  
2. บรรยายประกอบสื่อการสอน  
3. ตั้งประเด็นซักถาม และ
อภิปรายร่วมกัน  

4. กิจกรรมกลุม่ จัดทำแนวทาง
บริหารช่องทางการจัดจำหน่าย 

ผศ.ดร.นุสรา 
ลาภภูวนารถ 

11 การส่งเสริมการตลาด 
- ความหมายการส่งเสริม
การตลาดกับ ส่วนประสม การ
ส่งเสริมการตลาด 
- การตดิต่อสื่อสารทางการตลาด  
- ส่วนประสมการส่งเสริม
การตลาด 
- การโฆษณา 
- ข่าวและประชาสัมพันธ์ 

3 1. ทบทวนเนื้อหาจากครั้งที่ผ่านมา  
2. บรรยายประกอบสื่อการสอน  
3. ตั้งประเด็นซักถาม และ
อภิปรายร่วมกัน  

 

ผศ.ดร.นุสรา 
ลาภภูวนารถ 
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สัปดาห์ท่ี 
 

หัวข้อ/รายละเอียด จำนวน 
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียน      
การสอนสื่อที่ใช้ (ถ้าม)ี 

ผู้สอน 

12 การส่งเสริมการตลาด  
- การขายโดยบุคคล  
- การส่งเสริมการขาย  
- การตลาดทางตรง 

3 1. ทบทวนเนื้อหาจากครั้งที่ผ่านมา  
2. บรรยายประกอบสื่อการสอน  
3. ตั้งประเด็นซักถาม และ
อภิปรายร่วมกัน  

4. กิจกรรมกลุม่ จัดทำแนวทาง
การส่งเสริมการตลาด 

ผศ.ดร.นุสรา 
ลาภภูวนารถ 

13 การตลาดเพ่ือสังคม
สิ่งแวดล้อม และความ
รับผิดชอบต่อสังคมของ
องค์กร  
- การตลาดเพื่อสังคมและ
สิ่งแวดล้อม  
- ความรับผดิชอบต่อสังคมและ
องค์กร  
- ความสัมพันธ์การตลาดเพื่อ
สังคมและสิ่งแวดล้อม และ
ความรับผิดชอบต่อสังคม  
- ปัจจัยที่มีอิทธิพลและ
สนับสนุนต่อการตลาดเพื่อ
สังคมและสิ่งแวดล้อม 

3 1. ทบทวนเนื้อหาจากครั้งที่ผ่านมา  
2. บรรยายประกอบสื่อการสอน  
3. ตั้งประเด็นซักถาม และ
อภิปรายร่วมกัน  

 

ผศ.ดร.นุสรา 
ลาภภูวนารถ 

14 การตลาดเพ่ือสังคม
สิ่งแวดล้อม และความ
รับผิดชอบต่อสังคมของ
องค์กร 
- กิจกรรมในการตลาดเพื่ อ
สังคมและ สิ่งแวดล้อม  
- จริยธรรมและจรรยาบรรณใน
การจัดการทางการตลาด กับ
ความรับผิดชอบต่อสังคม 

3 1. ทบทวนเนื้อหาจากครั้งที่ผ่านมา  
2. บรรยายประกอบสื่อการสอน  
3. คลิปกรณศีึกษาการตลาดเพื่อ
สังคมและสิ่งแวดล้อม และความ
รับผิดชอบต่อสังคม 
4. ตั้งประเด็นซักถาม และ
อภิปรายร่วมกัน  

ผศ.ดร.นุสรา 
ลาภภูวนารถ 

15 นำเสนอโครงงานแต่ละกลุ่ม 
(ต่อ) และทบทวนสรุปความรู้
และข้อคิดเห็นต่าง ๆ  

3 นักศึกษานำเสนอโครงงาน และ
แลกเปลีย่นความคดิเห็น  

ผศ.ดร.นุสรา 
ลาภภูวนารถ 

 
 
 



  SDU.OBE3  

12 

 

2. การประเมินผลการเรียนรู้  

ผลลัพธ์การเรียนรู้ฯ วิธีการวัดผล 
น้ำหนักการประเมินผล 

(ร้อยละ) 
CLO1: ประยุกต์ใช้หลักจริยธรรม
ทางการตลาดและการตลาดเพื่อ
สังคมและสิ่งแวดล้อม 

พฤติกรรมการเรียน 5 5 

CLO2: อธิบายความหมายและ
ความสำคัญของการตลาดโดย
เน้นแนวคิดการตลาดสมัยใหม่ 
บทบาท และผลกระทบที่สำคัญ
ของการตลาดที ่ม ีต ่อเศรษฐกิจ
และสังคมยุคใหม่ รวมถึงปัจจัยที่
ม ีผ ล ต ่อ ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ ท า ง
การตลาด 

พฤติกรรมการเรียน 5 55 
 สอบกลางภาค 25 

สอบปลายภาค 25 

CLO3: ประยุกต์ใช้ความรู้เกี่ยวกับ
กระบวนการจ ัดการทางการ
ต ล า ด เบื ้อ ง ต ้น  พ ฤ ต ิก ร ร ม
ผู ้บร ิโภค และส่วนประสมทาง
การตลาดเพ่ือทำการตลาดดิจิทัล 

การวิเคราะห ์SWOT 10 20 
การวิเคราะห์ส่วนประสม
การตลาด 

10 

CLO4: ป ระยุ กต์ ใช้ ทั กษ ะการ
ทำงานเป็นทีม และสื่อสารเพ่ือ
นำเสนอและรายงานในหัวข้อที่
เกี่ยวข้องกับการตลาดดิจิทัล 

รายงาน 20 20 

รวม   100 
 
รูปแบบการบันทึกผลการเรียน  A-F   S/U   P  
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หมวดที ่6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
 

1. ตำราและเอกสารหลัก 
    คณะวิทยาการจัดการ. (2561). หลักการตลาด. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยสวนดุสิต. 
 
2. เอกสารและข้อมูลเสนอแนะ 
   2.1 ศิริวรรณ เสรีรัตน์, ศุภร เสรีรัตน์, ปณิศา มีจินดา, จิระวัฒน์ อนุวิชชานนท์. (2562). หลักการตลาด. 
กรุงเทพฯ: ธรรมสาร. 
   2.2 กรณีศึกษาจากเหตุการณ์ปัจจุบัน 
 
3. ทรัพยากรอ่ืน ๆ 
    - 

 
หมวดที ่7 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา 

 
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 
   การประเมินประสิทธิผลในรายวิชานี้ ประเมินจากแนวคิดและความคิดเห็นของนักศึกษาที่มีต่อการเรียน
การสอน โดยการประเมินผู้สอนและแบบประเมินรายวิชา 
2. กลยุทธ์การประเมินการสอน 
   การประเมินจากผลงานนักศึกษาที่ได้รับมอบหมาย และการประเมินจากผลการศึกษาของนักศึกษาผ่าน  
การทดสอบกลางภาคและปลายภาค การสังเกตพฤติกรรมของนักศึกษา และการอภิปรายโต้ตอบจาก
นักศึกษา  
3. การปรับปรุงการสอน 
    นำผลที่ได้จากการประเมินในข้อ 2 มาปรับปรุงการสอนและหาข้อมูลเพ่ิมเติมในการปรับปรุงการ เรียน
การสอนโดยการประชุมร่วมกันของคณาจารย์ในหลักสูตร และการจัดให้มีการสังเกตการณ์การสอน  โดย
คณะกรรมการบริหารหลักสูตร 
4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา 

   มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ในรายหัวข้อตามที่คาดหวังจากการเรียนรู้รายวิชา โดยการทวนสอบจาก  
คะแนนข้อสอบ การทวนสอบจากพฤติกรรมการเรียนรู้และการมีส่วนร่วมของนักศึกษา และการทวนสอบ
จากงานที่ได้รับมอบหมายและการนำเสนอผลงาน  
5. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

   นำข้อมูลที่ไดจากการประเมินจากข้อ 1 และ 2 มาวางแผนเพ่ือปรับปรุงคุณภาพการจัดการเรียนการสอน
รายวิชา โดยการปรับปรุงแผนการสอนทุกปีการศึกษา 


