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สารบัญ 

 
หมวด                                                                                                     หน้า 

 
หมวดที ่1 ข้อมูลทั่วไป 

1. รหัสและชื่อรายวิชา         3 
2. จำนวนหน่วยกิต        3 
3. หมวดวิชา        3 
4. อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน    3  
5. ภาคการศึกษา/ชั้นปีที่เรียน                                                            3 
6. รายวิชาที่ต้องเรียนก่อน (Pre-requisite) (ถ้ามี)    3 
7. รายวิชาที่ต้องเรียนพร้อมกัน (Co-requisites) (ถ้ามี)    3 
8. สถานที่เรียน        4 
9. วันที่จัดทำรายงาน       4 

หมวดที ่2 การจัดการเรียนการสอนทีเ่ปรียบเทียบกับแผนการสอน 
1. รายงานชั่วโมงการสอนจริงเทียบกับแผนการสอน    4 
2. หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน      4 
3. ประสิทธิผลของวิธีสอนที่ทำให้เกิดผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs)  

ตามท่ีระบุในรายละเอียดของรายวิชา (SDU.OBE 3)     5 
4. ข้อเสนอการดำเนินการเพ่ือปรับปรุงวิธีสอน     7 

หมวดที ่3 สรุปผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา 
1. จำนวนนักศึกษา        8 
2. การกระจายของระดับคะแนน (เกรด)     8 
3. ปัจจัยที่ทำให้ระดับคะแนนผิดปกติ (ถ้ามี)     9 
4. ความคลาดเคลื่อนจากแผนการประเมินที่กำหนดไว้ในรายละเอียดรายวิชา 9 

หมวดที ่4 ปัญหาและผลกระทบต่อการด าเนินการ 
1. ประเด็นด้านทรัพยากรประกอบการเรียนและสิ่งอำนวยความสะดวก  10 
2. ประเด็นด้านการบริหารและองค์กร      10 

หมวดที ่5 การประเมินรายวิชา 
1. ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศึกษา      10 
2. ผลการประเมินรายวิชาโดยวิธีอ่ืน (ถ้ามี)     10 
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หมวดที ่6 แผนการปรับปรุง 
1. การดำเนินการและความก้าวหน้าของการปรับปรุงการเรียนการสอนตาม  
     ท่ีเสนอในรายงาน/รายวิชาครั้งท่ีผ่านมา     11 
2. การดำเนินการอ่ืนๆ ในการปรับปรุงรายวิชา (ถ้ามี)    11 
3. ข้อเสนอแผนการปรับปรุงสำหรับภาคการศึกษา/ปีการศึกษาต่อไป  11 
4. ข้อเสนอแนะของอาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา ต่ออาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 11 

 
การรายงานผลการด าเนินการของรายวิชา 

 
ชือ่สถาบันอุดมศึกษา   มหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
คณะ/โรงเรียน   คณะวิทยาการจัดการ 
หลักสูตร/สาขาวิชา  บัญชีบัณฑิต 
 

หมวดที ่1 ข้อมูลทัว่ไป 
 
1. รหัสและชื่อรายวิชา 
    รหัสวิชา 3822405  รายวิชา หลักการตลาด 
2. จ านวนหน่วยกิต 
    3(3-0-6) หน่วยกิต 
3. หมวดวิชา 
     วิชาบังคับ 
4. อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน 
    ช่ือ-สกุล : ผศ. ดร.นุสรา ลาภภูวนารถ 
    เบอร์โทร : 0911896899   
    E-mail : arjarn_nus@yahoo.com 
5. ภาคการศึกษา/ชั้นปีที่เรียน 
   ภาคการศึกษาที่ 2 /2568 ชั้นปีที่ 2  
6. รายวิชาที่ต้องเรียนก่อน (Pre-requisite) (ถ้ามี) 
    ไม่มี 
7. รายวิชาที่ต้องเรียนพร้อมกัน (Co-requisites) (ถ้ามี) 
    ไม่มี 
 



SDU.OBE5 

4 

 

8. สถานที่เรียน [คลิกเลือก] 
       มหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
    วิทยาเขตสุพรรณบุรี 
    ศูนย์การศึกษา นครนายก 
    ศูนย์การศึกษา ลำปาง 
    ศูนย์การศึกษา ตรัง 
    ศูนย์การศึกษา หัวหิน 
9. วันที่จัดท ารายงาน 
    5 มีนาคม 2569 
 
 

หมวดที ่2 การจัดการเรียนการสอนที่เปรียบเทียบกับแผนการสอน 
 
1. รายงานชั่วโมงการสอนจริงเทียบกับแผนการสอน 
 1.1. ผลการด าเนินการ 

ชั่วโมงการเรียนการสอน 
1. จำนวนช่ัวโมงตามแผนการสอน 

(นับรวมภาคทฤษฎีและปฏิบัติ) 
45 ชม. 

2. จำนวนช่ัวโมงท่ีสอนได้จริง  45 ชม. 

3. ร้อยละของจำนวนชั่วโมงท่ีสอนได้จริงเทียบกับแผน ร้อยละ 100  

 1.2. ระบุเหตุผล ถ้าจำนวนชั่วโมงสอนจริง ต่างจากแผนมากกว่าร้อยละ 25 
[คลิกพิมพ์]  

 
2. หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน 

หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน 

นัยส าคัญของหัวข้อต่อผล 
การเรียนรู้ของรายวิชา 

และหลักสูตร 

แนวทางชดเชย 
กรณีมีนัยส าคัญต่อ 

ผลการเรียนรู้ 
ไม่มีนัยส าคัญ มีนัยส าคัญ 

ไม่มี    

ไม่มี    
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3. ประสิทธิผลของวิธีสอนที่ท าให้เกิดผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) ตามที่ระบุในรายละเอียด
ของรายวิชา (SDU.OBE3)  

ผลลัพธ์การเรียนรู้ในระดับ 
รายวิชา(CLOs) 

วิธีสอนที่ระบุใน
รายละเอียดของ

รายวิชา 
(SDU.OBE 3) 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน (ถ้ามี) 
พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 

มี ไม่มี 

CLO1: ประยุกต์ใช้หลักจริยธรรมทาง
การตลาดและการตลาดเพื่อสังคมและ
สิ่งแวดล้อม 

1. สร้างค่านิยมองค์กร
เพ ื่อปล ูกจ ิตสำน ึกข ั้น
พื้นฐานให้กับนักศึกษา 
ในการร ักษาระเบ ียบ
วินัยของมหาวิทยาลัย 
การตรงต่อเวลา ความ
ร ับผ ิดชอบในหน ้าท ี่ 
และความซื่อสัตย์สุจริต  
2. การสอนแบบเน ้น
ผ ู้เ ร ีย น เป ็น ส ำ ค ัญ 
ม ุ่ง เน ้น ให ้ผ ู้เ ร ีย น ม ี
ความรู้และความเข้าใจ
ในทฤษฎีเพื่อสามารถ
ผ ่านการวัดความร ู้ใน
การสอบได้ 

✓   

CLO2 : อธิบายความหมายและ
ความสำคัญของการตลาดโดยเน้นแนวคิด
การตลาดสมัยใหม่ บทบาท และ
ผลกระทบที่สำคัญของการตลาดที่มีต่อ
เศรษฐกิจและสังคมยุคใหม่ รวมถึงปัจจัย
ที่มีผลต่อการตัดสินใจทางการตลาด 

1. บรรยายเนื้อหาตาม
หัวข้อของรายวิชา โดย
ม ุ่ง เน ้น ให ้ผ ู้เร ีย น ม ี
ความรู้และความเข้าใจ
ในทฤษฎ ี ต ั้งคำถาม
ระหว่างเรียน เพื่อให ้
สามารถผ ่านการว ัด
ความรู้ในการสอบได้ 
2. สอนโดยให ้ส ืบค ้น
ต า ม ช ิ้น ง า น ข อ ง
บทเร ียนต ่าง ๆ เช ่น 
สภาพแวดล้อมที่มีผล
ต่อการตลาด 
3. สอนโดยให้นักศึกษา
ทำโครงงาน เลือก
สินค้าและศึกษาปัจจัย

✓   
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ในระดับ 
รายวิชา(CLOs) 

วิธีสอนที่ระบุใน
รายละเอียดของ

รายวิชา 
(SDU.OBE 3) 

ประสิทธิผล ปัญหาของการใช้วิธีสอน (ถ้ามี) 
พร้อมข้อเสนอแนะในการแก้ไข 

มี ไม่มี 

สำคัญที่มีผลกระทบ
ทางการตลาด 

CLO3: ประยุกต์ใช้ความรู้เก่ียวกับ
กระบวนการจัดการทางการตลาดเบื้องต้น 
พฤติกรรมผู้บริโภค และส่วนประสมทาง
การตลาดเพื่อทำการตลาดดิจิทัล 

1. สอนโดยใช้ให้
นักศึกษาทำโครงงาน 
เลือกสินค้าและ
วางแผนการตลาดเพื่อ
ทำการตลาดดิจิทัล  
2. ประเมินและติดตาม
การทำโครงงาน 

✓   

CLO4: ประยุกต์ใช้ทักษะการทำงานเป็นทีม 
และส่ือสารเพ่ือนำเสนอและรายงานใน
หัวข้อท่ีเกี่ยวข้องกับการตลาดดิจิทัล 

1. ประเมินและติดตาม
โครงงาน ประเมินการ
นำเสนอรายงาน การ
ส่ือสารโต้ตอบต่อข้อ
คำถาม โดยพิจารณา
ความมีส่วนร่วมของการ
ทำงานเป็นทีม 

✓   

 
4. ข้อเสนอการด าเนินการเพือ่ปรับปรุงวิธีสอน 
     - 

 
หมวดที ่3 สรุปผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา 

 
1. จ านวนนักศึกษา 

จ านวนนักศึกษา ตอนเรียน รวม 
A1 B1 

1. นักศึกษาที่ลงทะเบียนเรียน (ณ วันหมดกำหนดวันเพิ่ม/ถอน 
    รายวิชา) 

35 คน 42 คน 77 คน 

2. นักศึกษาที่ถอนรายวิชา (W) 0 คน 0 คน 0 คน 

3. นักศึกษาที่คงอยู่เมื่อสิ้นสุดรายวิชา 35 คน 42 คน 77 คน 

4. นักศึกษาที่ลงทะเบียนซ้ำ (ผู้ที่สอบไม่ผ่าน) 0 คน 0 คน 0 คน 
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2. การกระจายของระดับคะแนน (เกรด) 
 2.1 การกระจายของระดับคะแนนจ าแนกตามตอนเรียน ตอนเรียน A1 

ระดับคะแนน ตอนเรียน A1 ตอนเรียน B1 
จ านวน คิดเป็นร้อยละ จ านวน คิดเป็นร้อยละ 

A 2 5.71 5 11.90 
B+ 5 14.29 14 33.33 
B 10 28.57 16 38.10 

C+ 11 31.43 7 16.67 
C 6 17.14 - - 

D+ 1 2.86 - - 
D - - - - 
F - - - - 

ไม่สมบูรณ ์(I) - - - - 
ขาดสอบ (M) - - - - 

ไม่สมบูรณ์ (I) และ ขาดสอบ (M) -  - - 
ผ่าน (P, S) - - - - 

ตก (U) - - - - 
ถอน (W) - - - - 

 
 
 2.2 การกระจายของระดับคะแนนภาพรวมของรายวิชา 

ระดับคะแนน จ านวน คิดเป็นร้อยละ 
A 7 9.09 
B+ 19 24.67 
B 26 33.77 

C+ 18 23.38 
C 6 7.79 

D+ 1 1.30 
D - - 
F - - 

ไม่สมบูรณ ์(I) - - 
ขาดสอบ (M) - - 
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ไม่สมบูรณ์ (I) และ ขาดสอบ (M) - - 
ผ่าน (P, S) - - 

ตก (U) - - 
ถอน (W) - - 

 
3. ปัจจัยที่ท าให้ระดับคะแนนผิดปกติ (ถ้ามี) 
    ไม่มี 
 
4. ความคลาดเคลื่อนจากแผนการประเมินที่ก าหนดไว้ในรายละเอียดรายวิชา 

ความคาดเคลื่อนในด้าน มี ไม่มี ระบุเหตุผลที่คลาดเคลื่อน 

1. ด้านกำหนดช่วงเวลา    

2. ด้านวิธีการวัดและประเมินผล    

3. การทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา    

 3.1 การบันทึกคะแนน    

 3.2 วิธีการตัดเกรด    
 
 

หมวดที ่4 ปัญหาและผลกระทบต่อการด าเนินการ 
 

1. ประเด็นด้านทรัพยากรประกอบการเรียนและสิ่งอ านวยความสะดวก 

ปัญหาที่พบ 
ผู้ได้รับผลกระทบ  ผลกระทบที่เกิดขึ้น และ การแก้ไขปัญหาที่ได้

ด าเนินการแล้ว 
หรือ แนวทาง/การวางแผนแก้ไขปัญหา นักศึกษา ผู้สอน  

ไม่มี    

    

 
2. ประเด็นด้านการบริหารและองค์กร 

ปัญหาที่พบ 
ผู้ได้รับผลกระทบ  ผลกระทบที่เกิดขึ้น และ การแก้ไขปัญหาที่ได้

ด าเนินการแล้ว 
หรือ แนวทาง/การวางแผนแก้ไขปัญหา นักศึกษา ผู้สอน  

ไม่มี    
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หมวดที ่5 การประเมินรายวิชา 
 
1. ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศึกษา  
    1.1 สรุปผลการประเมินรายวิชา 

 

 
1.2 ข้อวิพากษ์ที่ส าคัญจากผลการประเมินโดยนักศึกษา 

          ไม่มี 
    1.3 ความเห็นของอาจารย์ผู้สอนต่อผลการประเมินตามข้อ 1.2 
         ไม่มี 
2. ผลการประเมินรายวิชาโดยวิธีอื่น (ถ้ามี) 
    2.1 ข้อวิพากษ์ที่ส าคัญจากผลการประเมินโดยวิธีอ่ืน 
          ไม่มี 
    2.2 ความเห็นของอาจารย์ผู้สอนต่อผลการประเมินตามข้อ 2.1 
          ไม่มี 
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หมวดที ่6 แผนการปรับปรุง 
 
1. การด าเนินการและความก้าวหน้าของการปรับปรุงการเรียนการสอนตามที่เสนอในรายงาน/รายวิชา
ครั้งที่ผ่านมา 

แผนการปรับปรุง ผลการด าเนินการ เหตุผล (ในกรณีที่ไมไ่ด้ปรบัปรงุ หรือ
ปรับปรุงแตไ่ม่เสร็จสมบูรณ์) 

ไม่มี  ปรับปรุงแล้ว 
 ไม่ได้ปรับปรุง 
 ปรับปรุงแต่ไม่เสร็จสมบูรณ์ 

 

 
2. การด าเนินการอ่ืนๆ ในการปรับปรุงรายวิชา (ถ้ามี) 
     ไม่มี 
 
3. ข้อเสนอแผนการปรับปรุงส าหรับภาคการศึกษา/ปีการศึกษาต่อไป 

แผนงาน/กิจกรรมที่จะด าเนินการ ระยะเวลาที่คาดว่าจะแล้วเสร็จ ผู้รับผิดชอบ 
เพ่ิมความรู้ทางการตลาดจากประเด็นร้อน 
(Hot Issue)  
 

ภายในภาคเรียนนั้นๆ อาจารย์ผู้สอน  

 
4. ข้อเสนอแนะของอาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา ต่ออาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
    -  ควรมีการจัดกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการเรียนการสอนเพื่อให้สอดคล้องกับเนื้อหารายวิชาและให้
นักศึกษาได้รู้จักในการทำงานเป็นทีมและกระตือรือร้นในการเรียนมากข้ึน 
 
 
ชื่ออาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา: ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.นุสรา ลาภภูวนารถ 
 ลงชื่อ นุสรา  ลาภภูวนารถ   วันที่รายงาน 5 มีนาคม 2569 
 
ชื่ออาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร:.......................................................................................................  
 ลงชื่อ.............................................................วันที่รายงาน................... ............................... 


